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S_f>/"0"+1u &ú+f6f, '"1&3,0f!"f
la herramienta



>/"0"+1u &ú+

Z3#4 v4#01'ü,v"#*v!3 "0-v"#v+ ,"-v"#v0#"#1v1-!' *#1v"#vU,4 2ĥ230v(Gu/ú*"1/,fHC), realizada por Optimizadata.

Ya "01ìfdisponible la herramienta para su uso 7v"30 ,2#v* v.0#1#,2 !'ü,v1#v',"'! 0îv!-+-v1-*'!'2 0v#*v !!#1-G

_#v& ,v û "'"-vnuevos indicadores de todas las redes sociales.

Comparativa de indicadores del destino con:

ḬLa media de todos los destinos.

ḬMedia de destinos de la misma provincia .

ḬH,+#&$2/u &ú+f-"/0,+u)&7u!ude un grupo de destinos.

Informes interactivos para consultar el ranking y aumento de seguidores de cada red social, agrupados por:

ḬComunitat Valenciana.

ḬProvincias.

ḬMarcas 230÷12'! 1.

N+#,/*"f-"/&ú!& ,para recibir por e-mail el seguimiento del destino y la comparativa con otros destinos.



Objetivos

Dar a conocer al destino la "3,)2 &ú+f!"f),0f-/&+ &-u)"0f&+!& u!,/"0"#v131v.#0$'*#1v230÷12'!-1v#,v0#"#1v1-!' *#1G

Mejora competitiva de los destinos, permitiendo comparar cada uno de los indicadores con otros destinos.

Ayudar en las acciones de marketing uv+-,'2-0'8 ,"-v* v#4-*3!'ü,v#v',!0#+#,2-v"#v! " v+ó20'! G

Facilitar el u+ì)&0&0y la toma de decisiones .

Comunicar directamente al destino todos los resultados, ahorrando tiempo .



2. Ventajas de la herramienta 
para el destino



Ventajas para el destino 

9+u)&7u/f#ì &)*"+1"* v#4-*3!'ü,v"#v! " v',"'! "-0uv. 0 v* v2-+ v"#v"#!'1'-,#1G

b'%'* 0v* v#4-*3!'ü,v"#v',"'! "-0#1v. 0 v"#2#!2 0v1'v1#v1'%3#v* v+'1+ vtendencia de crecimiento que el resto de 

destinos.

Poder seleccionar un grupo de destinos personalizado para realizar la comparativa de indicadores.

Conocer el ranking e incremento de seguidores "#v* vO-+3,'" "vb *#,!' , uv.-0v.0-4',!' 1v7v+ 0! 1v230÷12'! 1G

Recibir informes directamente en el email "#*v"#12',-uv1#%Ā,v#*v.#0'-"-v1#*#!!'-, "-vJ1#+ , *uv/3',!#, *v-v

mensual), de:

Ḭ#*v 3+#,2-v"#v! " v+ó20'! Gv

Ḭ* v!-+. 0 2'4 v"#v! " v+ó20'! v!-,v* v+#"' v"#v-20-1v"#12',-1G

Ahorrar tiempo para analizar todos los resultados.



3. Indicadores



La herramienta monitoriza los -"/#&)"0f12/õ01& ,032'*'8 "-1v#,v#*v 0ü+#20-v"#v0#"#1v1-!' *#1v.3 *'! "-v

1#+#120 *+#,2#v"#v=<>@v v=<>EGvQ,v#12 v,3#4 v4#01'ü,v1#v+-,'2-0'8 v* 1v1'%3'#,2#1vredes sociales e indicadores :

Indicadores

Facebook . Seguidores, publicaciones, compartidos y comentarios.

Instagram . Seguidores, publicaciones, comentarios y reacciones ("me gusta").

Twitter . Seguidores, tweets, retweets y reacciones ("me gusta").

YoutubeGvb'13 *'8 !'-,#1uv4÷"#-1uv131!0'.2-0#1v7v0# !!'-,#1vJy+#v%312 yKG



Facebook

_#%3'0v* v#4-*3!'ü,v"#v* 1vpublicaciones compartidas .

_#%3'+'#,2-v"#*v,Ā+#0-v"#vcomentarios de las publicaciones.

Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,'2-0'8 !'ü,v"#v',"'! "-0#1v"#v#12 v0#"v1-!' *uv#1v.#0+'2'0v *v"#12',-Iv

^# *'8 0v3,v1#%3'+'#,2-v"#v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#vseguidores .

O-,20-* 0v#*v,Ā+#0-v"#vpublicaciones que genera el destino.

Comparar 2-"-1v*-1v',"'! "-0#1v ,2#0'-0#1v!-,v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#votros destinos .



Instagram
Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,'2-0'8 !'ü,v"#v',"'! "-0#1v"#v#12 v0#"v1-!' *uv#1v.#0+'2'0v *v"#12',-Iv

^# *'8 0v3,v1#%3'+'#,2-v"#v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#vseguidores .

O-,20-* 0v#*v,Ā+#0-v"#vpublicaciones que genera el destino.

_#%3'0v* v#4-*3!'ü,v"#v*-1vyme gusta " de las publicaciones.

_#%3'+'#,2-v"#*v,Ā+#0-v"#vcomentarios de las publicaciones.

Comparar 2-"-1v*-1v',"'! "-0#1v ,2#0'-0#1v!-,v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#votros destinos .



Twitter
Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,'2-0'8 !'ü,v"#v',"'! "-0#1v"#v#12 v0#"v1-!' *uv#1v.#0+'2'0v *v"#12',-Iv

^# *'8 0v3,v1#%3'+'#,2-v"#v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#vseguidores .

O-,20-* 0v#*v,Ā+#0-v"#vtweets que genera el destino.

_#%3'0v* v#4-*3!'ü,v"#v*-1vyme gusta " de los tweets.

Comparar 2-"-1v*-1v',"'! "-0#1v ,2#0'-0#1v!-,v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#votros destinos .

_#%3'+'#,2-v"#*v,Ā+#0-v"#vretweets .



Youtube
Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,'2-0'8 !'ü,v"#v',"'! "-0#1v"#v#12 v0#"v1-!' *uv#1v.#0+'2'0v *v"#12',-Iv

^# *'8 0v3,v1#%3'+'#,2-v"#v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#vsuscriptores .

O-,20-* 0v#*v,Ā+#0-v"#vvideos que genera el destino.

_#%3'0v* v#4-*3!'ü,v"#v*-1vyme gusta " de los videos.

Comparar 2-"-1v*-1v',"'! "-0#1v ,2#0'-0#1v!-,v* v#4-*3!'ü,v7v 3+#,2-v"#votros destinos .

_#%3'+'#,2-v"#*v,Ā+#0-v"#vvisualizaciones de los videos.


