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>/ "0" +1u &U+

‘ Z3#4 VvA4#O0L1' U, v"#*v! 3 "O0-v'U#Vd+ BGUZ-NVH#IV, OetlizBdaE por Dptimizaddtat 1 v "
‘ Ya" O Misponible la herramienta parasuuso 7v" 30 , 2#v* v.O0#1#,2 !"0,v1i#v'

‘ _#v & , v nugevos inditadares de todas las redes sociales.
‘ Comparativa de indicadores del destino con:

| La media detodos los destinos.

| Media de destinos de lamisma provincia .

I H, +#&%$2/ u &u + fdeln/glupodaidestinbs: ! u

‘ Informes interactivos para consultar el ranking y aumento de seguidores de cada red social, agrupados por:

| Comunitat Valenciana.

]

Provincias.

Marcas2 3 0+-12"'" | 1

‘ N+#, [/ *" f -parh &adiblr @or e-mail el seguimiento del destino y la comparativa con otros destinos.
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ODbjetivos

‘ Dar a conocer aldestinola” 3, ) 2 &u+f ! " f ), Of - /"&#Vv 1&3 1uv) ."HOF &' +*! #&1 w2 3 O + 10z

‘ Mejora competitiva de los destinos, permitiendo comparar cada uno de los indicadores con otros destinos.
@ ~yudarenlasaccionesde marketing uv +-, ' 2-0'8 , " -v* Vv#4-*31' 0, vH#V"' , !0
@ Facilitarelu + i ) y8aOtn@ de decisiones .

. Comunicar directamente al destino todos los resultadosahorrando tiempo .
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2. Ventajas de la herramienta -
para el destino
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Ventajas para el destino

‘9+u)&7u/f#*‘| v&)4*-"*31" 0, v" #v! vl "-0uv. O v* v2-+

‘ b' %' * Ov* v#4-*31 " 0,v"#v' , """ 1 Ttenderid de.credimientd #Huellredto dev 1 '

destinos.

‘ Poder seleccionar ungrupo de destinos personalizado para realizar la comparativa de indicadores.
‘ Conocer elranking e incremento de seguidores " #v* vO-+3, "' " "vb *#, ' uv . - (
@ Rccibirinformes directamente enelemail " #* v " #12' |, - uv1# %A, v#*v. #0"' - " - v1#*
mensual), de:
| #*v 3+#,2-v"#v!I " v+020"'1! Gv
P> vi-+, O 2" 4 v" #v! " v+020"! v I -

@ Ahorrar tiempo  para analizar todos los resultados.
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3. Indicadores
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Indicadores

La herramienta monitorizalos " / #&) " 0B3220 @B1 & - 1¥ #, v#* vV
v=<>EGvV Q, v #1 desg soBaledle indidatdaded * 0, v 1 4

OuU+#20-Vv" #VvO#";

1#+#120 *+#, 2#v" #v =<>@vV
Facebook. Seqguidores, publicaciones, compartidos y comentarios.
Instagram . Seguidores, publicaciones, comentarios y reacciones ("me gusta").

Twitter . Seguidores, tweets, retweets y reacciones ("me gusta").

13 **"8 " -, #1luv4d+-"#-1uv1311/10".2-0#1v/vOo# I

YoutubeGv b
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Facebook

Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,"2-0"8 !"0,v"#v"' """ "-0#1Vv"HVHE#EL?2

Ng 8 0v3, vI1I#WNI' +' #, 2- vseghidotes.v #4 - * 31" 0,viv 3+#H,2-\

O-, 20-* 0 v #hublicacibrest que gerieta el destino.

# %3' 0v* v # {publicdclonesicompartidas*. 1 v

# %3 "' +' #, 2 - v tomE&ntariod defa’d publitagiones.

Comparar 2 - " - 1v*-1v' "t " - 0#1v , 2#0 'otrdsHebtmds: , VY v H#E4 - * G
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Instagram

Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,"2-0"8 !"0,v"#v"' """ "-0#1Vv"HVHE#EL?2

Ng 8 0v3, vI1I#WNI' +' #, 2- vseghidotes.v #4 - * 31" 0,viv 3+#H,2-\

O-, 20- * 0 v #huablicacidned que geriera el destino.

# %3 ' Ov * Vv # 4dme*gGsta” dé lasypulbhicaciones.v vy

# %3 "' +' #, 2 - v tomentariod deflad publitagiones.

Comparar 2 - " - 1v* - 1v' o "-0#1lv

2 # 0 'otrasHebtvmds: , VY O vV#H#H 4L - * G
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Twitter

Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,"2-0"8 !"0,v"#v"' """ "-0#1Vv"HVHE#EL?2

Ng 8 0v3, vI1I#WNI' +' #, 2- vseghidotes.v #4 - * 31" 0,viv 3+#H,2-\

O-, 20-* 0v #weets due gelera\el'dgstino.

# %3 "' Ov* Vv # 4dme*gGsta” dé loytwekts. * - 1 vy

#%3' +' #, 2- vitetivtets, A+ #0- Vv " #vV

Comparar 2 - " - 1v™* - 1v' "t " - 0#1v , 2#0 'otrdsHebtmds: , VY v #4L- * G
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Youtube

Q*v- (#2'4-v"#v* v+-,"2-0"8 !"0,v"#v"' """ "-0#1Vv"HVHE#EL?2

Ng '8 0v3,Vv1#%3' +" #, 2- vsusénptbresv #4 - * 3! " 0, vi7iv 3+#, 2-\

O-, 20-* 0V #itleos gdergerera gl testno.

# %3' Ov* Vv # 4dme*gGsta” dé loy/vidéos. * - 1 vy

#%3' +' #, 2 - v Vistidlizaciohes #l® leswitledsv

Comparar 2 - " -1v*-1v' """ 1 "-0#1lv , 2#0 " 'otrdas#debtmds: , v* Vv #4- *:
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