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Las claves del GEO para liderar las
bUsquedas en el sector hotelero

El viaje ya no empieza solo en un buscador tradicional. La IA generativa entra en la
comparacion, la planificacion y la decisiéon de compra.

En este Insight analizaremos los hallazgos del Informe GEO Sector Hotelero 2026
elaborado por Good Rebels y conoceremos como los distintos LLMs (ChatGPT,
Gemini, Perplexity, Al Overviews) estan redefiniendo el mapa de visibilidad y
preferencia de las cadenas hoteleras:

SHARE OF MODEL Quién aparece y junto Barcel6 - Melia-
a quién Paradores
INFLUENCIA DE FUENTES Qué fuentes alimentan las OTAs - webs
respuestas corporativas - YouTube
OCEANOS AZULES Donde atn no existe una +500 “huecos” en Al

respuesta dominante Overview
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0 considera la busqueda con IA como su fuente
44 A) principal de informacién para decisiones de
compra

¢Dbnde empiezan la busqueda los consumidores?

[ Basquedacon IA - 44%

|l Busqueda tradicional - 31%
Web marca / retailer - 9%
Sites de reviews - 6%

Otros canales - 10%

Fuente: McKinsey Al Discovery Survey - n=1.927
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